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Szanowni Państwo 

Z przyjemnością informuję, Ŝe w wyniku ekspertyzy polskiego rynku, jaką w 2010 roku 

prowadził Instytut Wzornictwa Przemysłowego, produkt Państwa Firmy zakwalifikował się          

do Konkursu Dobry Wzór 2011 na najlepiej zaprojektowane produkty i usługi na polskim ryn-

ku.  

Jak co roku, eksperci Instytutu Wzornictwa Przemysłowego ocenili blisko tysiąc produk-

tów i usług. Ocenie podlegały rozwiązania wzornicze, zapewniające wysoką jakość projekto-

wą, które obejmują, m.in.: nowe rozwiązania technologiczne i materiałowe, wymogi ergono-

miczne, walory uŜytkowe i funkcjonalne oraz estetykę. Pozytywną opinię ekspertów otrzyma-

ło 655 produktów i 101 usług. W tym gronie znalazł się produkt Państwa Firmy: 

 

-  ŁóŜko TI 

 

 

 

Zdobycie pozytywnej oceny eksperckiej kwalifikuje wskazane produkty i usługi do 

uczestnictwa w tegorocznej edycji Konkursu Dobry Wzór. W 2011 roku będzie to juŜ 18 edy-

cja Konkursu, jaki pod patronatem ministra gospodarki organizuje Instytut.  

 

Konkurs Dobry Wzór to marka dobrze znana przedsiębiorcom, projektantom współpracu-

jącym z biznesem, a przede wszystkim konsumentom, którzy są ostatecznym beneficjentem 

konkursu. Laureatów oraz finalistów media prezentują na swoich łamach, a Instytut organizu-

je dla nich prestiŜową wystawę dobrych praktyk wzorniczych.  

 

Szczegóły dotyczące uczestnictwa w Konkursie Dobry Wzór 2011 znajdziecie Państwo  

w załączonym Regulaminie oraz prezentacji. Zapraszam do rejestrowania się w Konkursie za 

pośrednictwem strony www.iwp.com.pl. Na zgłoszenia czekamy do 17 czerwca br.  
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Zapraszam do  uczestnictwa w Konkursie Dobry Wzór 2011. Korzyści, jakie uzyskuje fir-

ma to przede wszystkim certyfikat jakości produktu lub usługi, który dla konsumentów jest 

wiarygodnym źródłem informacji handlowej. Dzisiaj, w warunkach silnej konkurencji, wzrostu 

wymagań klienta przy ograniczeniu popytu,  jest jednym z głównych czynników decydujących 

o biznesowym powodzeniu.   

      Z powaŜaniem 

 


